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A HEUTE BUCHEN.
e oitiotgnm  FUr lhr Geschaft von morgen!

Die Mineral&lwirtschaft steht fir eine hocheffiziente, flexible, und verlassliche Energieversorgung. Fliissige Energietréger, auf regenerativer oder fossiler Ba-
sis, werden auch langfristig im Energiemix fir eine bezahlbare und flachendeckende Mobilitat von Personen und Gitern, die individuelle Warmeversorgung
oder in industriellen Produktionsprozessen unverzichtbar sein. Gleichzeitig befindet sich die Branche in einem permanenten Wandel, verlangt hohe Flexibili-
tat der beteiligten Unternehmen. Politische Vorgaben, schwankende Marktpreise und neue Technologien flieBen in unternehmerische Entscheidungen ein.

Um diesen Herausforderungen gerecht zu werden sind wir der Partner mit exzellenter Branchen-
kenntnis und den richtigen Angeboten zur Erreichung lhrer Kommunikationsziele. Das eot ist dabei
nicht nur historisch von groBer Bedeutung, sondern geht mit der Zeit und entwickelt die besten Wege
fur die Kommunikation am Markt.

Bekanntheit steigern, Image verbessern, Neu- und Bestandskunden erreichen, Produkte oder Veran-
staltungen bewerben, neue Vertriebswege erschlieBen - egal was Sie erreichen mdchten, wir bieten
eine groBe Auswahl an MaBnahmen und Kanélen fiir die Ansprache einer sehr ausgewahlten

Zielgruppe.

Wir freuen uns, Sie im Bereich Branchenkommunikation umfangreich und individuell beraten zu kénnen.

Ihr Daniel Griibner




A ALLES, WAS ENTSCHEIDER WISSEN MUSSEN
europe oil telegram AUS el"Ster Hand.

europe oil telegram (eot) ist der fiihrende Schnellinformationsdienst fiir die deutschsprachige Mineraldlbranche. Jede Woche
bringen wir die Entscheider aus Wirtschaft und Politik auf den neuesten Stand. Durch unseren Webauftritt geschieht dies auBerdem tagesaktuell.
Zuverlassig recherchiert und schnérkellos formuliert per Print- und Online-Ausgabe seit 1963:

Marktentwicklungen und -analysen
aktuelle Preise

pointierte Unternehmensnachrichten
relevante Branchentermine
innovative Forschungsanséatze

neue Player am Markt & Start-up-ldeen

Anregungen fiir Kooperationen und Business Cases



8

europe oil telegram

AUFLAGE
und Verbreitung

europe oil telegram

Auflage:

Leserkreis:

Verbreitung:

Erscheinungsweise:

320, davon 295 verkaufte Exemplare (Stand 31.12.2020), zuziiglich rund 295 Online-Versand, teilweise
zur Mehrfachnutzung, Sonstige 15 Exemplare, Archiv 10 Exemplare.

Geschéftsleitung und Vertrieb der gesamten Mineraldlwirtschaft, Gas- und Chemiebranche sowie
Ministerien, Beh&rden, Verbande, Wirtschafts- und Fachpresse.

Nach Bereichen von der Gesamtheit der Leser
E&P 3.2%
Verarbeitung Mineraldl 16,8 %
Mineraldlhandel 60,0 %
e Heizdl, LPG, LNG, Erdgas 44,0 %
o Kraftstoffe, LPG, LNG, H,, Strom 55,2 %
e Schmierstoffe 38,4 %
e Transport / Logistik (Tkw, Pipeline) 60,8 %
® Tankstellen 39.2%
Tanklager 29,6 %
Chemikalien (Additive, Schmierstoffherstellung) 25,6 %
Energiehandel allg. (Strom, Pellets, Warme) 19.2 %
Tankstellenservice (Tankkarten, Entsorgung) 17,6 %
Verbande / Politik 16,0 %
Sonstige (Consultants, Altélentsorgung) 13,6 %

93% Deutschland sowie 7% Ausland, davon vorwiegend EU-Raum und Schweiz

Woachentlich Montag
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59. Jahrgang - Nr. 1
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MARKTBERICHT

<ot Die Rohdlpreise sind ber die Fei- keiner Vrz-wndemng Fir den Dreimonats-
ertage  gefallen. Brent-Nordsee-Rohdl egten sich die Preise zwischen
vetlige sch m Verglich Mitwoch 24 5050 $1 and 51,60 S Dis Noterungen
Mittwoch fir Februar 2021 um 090 $/b,  fir WTI haben sich im Dreimonatszeitraum
fiir Marz um 0,20 $/b. Fir April kam es 2u  im Vergleich Freitag 2u Freitag nur wenig

otz

36,95 - 37,65 97,00 - 99,35 83,70 - 85,40
37.30- 3850
37,40 - 38,60
45,25 - 45,65
36,35-36,85

Berlin 37,25-38,35 - -

98,85 - 99,35 84,55 - 85,35
94,65 - 95,20 84,90 - 85,70
94,60 - 95,15 84,85 - 85,65

97,35-99.65 -
97.75-99.20 84,30-85.20
97,80 99,30 84,40 85,30
10470-10530 9225-9265
96,35-97.85 83558465

Frankfurt 38,05-38,60
Mannheim 38,20-39.00
Karlsruhe. 38,15-38,95

Stuttgart = 95,10-95,65 =

Ingolstadt/Vohburg  [EEECKCRECYS] 96,85 98,05 87,05-87,55

39.55-40,15 97.35-98,55 87,55 -88,05

LagerRafiner i couer EBY (Benzn
30 Euro) und WO (H 1. Janvar jedoch

chon 6,70 Euro und
e 1,00 Euro und 420 Euro

SCORE investiert in Mobilitét der | MEW startete im Januar 2021
2Zukunft Initiative eFuel-Today

Von der SCORE wurden fir drei Wasser- | Der MEW startete gemeinsam mit den
softankaalen in Osfresand Bauanirige Mnghed'vvnrbandm bit, AFM+E, FPE und
gestellt Seite 3 | UTV die Initative eFuel-Today.  Seite 5

4 Januar 2021

verindert fir Lieferung im Februar 2021
stiegen die Preise um 0,21 $/b im low
und felen im high um 0,04 $/b, fir Mirz
stegen sie im low um 0,19 $/b und fielen
i high um 0,04 $/b und fur April stiegen
sie um 0,14 $/b baw. fielen um 0,02 $/b.
Cie Preise for den Dreimonatszeitraum
bewegten sich zuletzt zwischen 47,50 §/b
und 48,74 $/b. Der OPEC Korbpreis ist im
Vergleich Dannersag 20 Domnertag um
007 % auf 50,24 $/b gefaler

Die Notierungen am R
Markt sind weiter gestiegen — un
ir Eurobab um 5 $4, ir Suparbanin um

r Gassl um 2 $/t baw. 3 $/t, fir

I schwer (1 % S) um 2 $/t sowie fir

Cieselirafistoff um 1 $/t baw. 2 $/t. Die

ARA-Biodieselnotierungen haben sich nach

O.MR-Angaben fir Fame 0, Fame -10 und!
RME nicht verander:

Im Tkw-Geschift ab Lager und Raffinerie
kam es Gberwiegend zu Preisanpassungen
nach oben.

Die Heizslnotierungen sind im Wochen.

ergleich ebenfalls weiter gestiegen. Eine
3000 | Standardpartie der Premiumqualitat
verteuerte sich zum Stichtag Mittwoch im
Bundesdurchschnitt um 0,95 Euro auf 54,25

o/ 100 |

Die Kraftstoffpreise an den Tankstellen
haben sich im Vergleich Woche zu Woche
deutlich verteuert. Die Preise fir Otto- und
Cieselkraftsoff stiegen um je 7 Centl
Camit kostete Super ES im Bundesdurch
schnite zuletzt 138,9 Cenv! und Die

Cent/

HoyerCard - Mit groBen Schritten
Zukunft

ie HoyerCard hat sich zu einer listungs.
Service-Tankkarte in Deutschland

ahrgang - Nr. 1

schneller Markthochlauf und damit
braucherfreundliche Preise gelingen.

Laut MEW-Hauptgeschiftsfihrer Mat-
thias Plétzke, findet das Thema E-Fuels

unter Experten und Verbandsvertretern eFuels:

mitterweile groBen Zuspruch und wird
ebenso von Politkvertretern  engagiert
aufgenommen. Mit der neuen Intiative
verfolgen die Verbinde das Ziel, dass die
lenschen auf der StraBe, die Verbraucher
und die Vielfahrer wissen, was man unter
synthetischen Kraftstoffen versteht und
o dich i ogitam arnon: Gl
Initiative eFuel-Today verfolgt dabei in der
Kommunikation einen Buttom-up-Ansatz,
n Fokus, dass die Politik im
S ainer nachhaltgen Mobsitit sinen
m(hnc\ﬂgleu"@nen Arsaz verfolg. Um
n die Intiat

Kraftstoffe mit Zukunft.

ren u’m-Fue\sTadayncmem;amm\(den Ein Screenshot der neven Intemetseita zur Kampagne eFul.

Kollegen der anderen Mineral
e non E o o ot Zuknts muss jetzt der Markthochlauf
ein fester Bestandeil im Energiemix der it den politischen Bedingungen und ei-

SFC ENERGY VEREINHEITLICHT IHREN MARKENAUFTRITT
cot. Die SFC Energy AG, ein fihrender Napoca, andert sich nichts - ledi
Anbieter von Wasserstoff- und Direltme-  Name der Ges
fir stationare und  heiticht das men sein Erschei-
nungsbild fi eine Klare und trennscharfe
Positionierung. Ziel ist, intern und extern
Januar 2021 tragen eine héhere Markenbindung zu erlangen
tergeselschafen der SFC Ener- und auch am Marke stirker als bisher als
gy-Gruppe den Namen SFC Energy AG,  Einheit wahrgenommen zu werden,
Brunnthal. lach Aussage von Dr. Peter Podes:
Fir Geschitepartre, Iesonn sowde  ChifEuautive e dorSFC Enrgy AG,
Miarbeitende der Einzelunternehmen Si-  spiegelt der Name SFC Energy die Positio-
mark Controls Ltd., .a\rqary FBF Group _nierung des Untemahmens als Enhet mi
B, Almelo, und PBF Power SRL, Cluj neinsamen Werten, langfristigen Zil-

HOYERCARD - MIT GROSSEN SCHRITTEN IN DIE ZUKUNFT

THOMAS REICHERT ERHALT GESAMTPROKURA
ot. Die HoyerCard der Unternehmens-

gruppe Hoyer hat sich nach Angaben der

Wilhelm Hoyer GmbH & Co. KG, Vissel-

hévede, schnell zu einer leistungsstarken

Full Service-Tankkart

zvischen eine beachtic 9

erlangt. Nutzer der HoyerCard kénnen

dabei die Vorziige von mehreren hundert

cigenen Stationen, Autohdfen, unbe-

mannten Tenkstellen und Akzeptanzstel-

len in Deutschland und im benachbarten

he
lierung in den Nachbarstaaten auf. Diese
Entwicklung wurde maBgeblich durch den
Einsatz und die strategische Ausrichtung
von Thomas Reichert und seinem Team  vln.c: Thomas

nem breiten Bewusstsein fir dieses Kima.
schutzinstrument starten

setzungen und einer Klaren Strategie wider.
Dabei stellt er weiter die Summe der ein
zelnen Untemehmensteile dar. Im 20. Jahr
des Bestehens des Untemehmens vird die
Wanmeturg derSEC Energy im Harkt sl

v lsistungastarke Energiever

sorgungslGsungen gestarkt und ein deutli

ches Zeichen der Zusammengeharigkeit an

alle Mitarbeitende der SFC Energy-Farnil
det. &
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STANDARD-WERBEFORMEN europe oil telegram

Stellenanzeige

Privatgesuch

Image 1/1-Seite

Image 1/2-Seite

Image 1/3-Seite

Image 2/3-Seite

Image Titelseite

Image Sonderformat

PRINT-PRODUKTE
Formate und Preise

180 x 40 mm

180 x 40 mm

202 x 289 mm

202 x 144 mm

67 x 289 mm / 202 x 96 mm

134 x 289 mm / 202 x 192 mm

frei innerhalb 202 x 289

Randlose Anzeige: zuziigl. 150 €
DU: 2 Wochen im Voraus

Preise: zuziiglich Mehrwertsteuer *(inkl. 15 % Agentur-Provision)
Riicktritt: 6 Wochen vor Erscheinungstermin
Rabatt: ab 3 Anzeigen im KJ 3% | ab 5 Anzeigen im KJ 5% | ab 10 Anzeigen im KJ 10% (Rabatte werden nicht riickwirkend gewahrt)

460,00 €

240,00 €

1.200,00 €

800,00 €

650,00 €

1.000,00 €

2.200,00 €

Auf Anfrage

541,18 €

282,35 €

1.411,77 €

941,18 €

764,71 €

1.176,47 €

2.588,23 €

Auf Anfrage



| eot
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PRINT-PRODUKTE
Formate und Preise

SONDER-WERBEFORMEN europe oil telegram

Beihefter

Beihefter

Beileger

Beileger

Advertorial

Teaser

Versand-
tasche

Preise:
Versand:
Riicktritt:
Rabatt:

DIN A4
210 x 297

DIN A4
210 x 297

DIN A4
210 x 297

individuell

individuell

147 x 174

1-seitig

2-seitig

4-seitig
individuell

individuell

1-spaltig
5-zeilig

1-seitig

Versandfertig angeliefert, mind. 135 g/gm (Bilderdruck mattgestrichen),
wird maschinell oben links eingeheftet.

s.o.
s. 0. — Beilage, keine Heftung, wird im Umschlag beigelegt.

Allseitig bedruckt s. o.

Advertorials mussen als Anzeige gekennzeichnet sein. Bild- und Textmaterial
werden vom Kunden angeliefert.
Teaser auf der Titelseite hat eine 2-zeilige Uberschrift und einen 3-zeiligen
Text, wird von der eot-Redaktion erstellt.

Anzeige, auf Front von C4-Versandtasche, bei Versand des eot

zuziglich Mehrwertsteuer *(inkl. 15 % Agentur-Provision)

C4-Umschlage

6 Wochen vor Erscheinungstermin
ab 3 Beiheftern im KJ 3% | ab 5 Beiheftern im KJ 5% | ab 10 Beiheftern im KJ 10% (Rabatte werden nicht riickwirkend gewahrt)

1.200,00 €

1.500,00 €

1.800,00 €

auf
Anfrage

auf
Anfrage

350,00 €

950,00 €

1.411,77 €

1.764,71 €

2.117,65 €

auf
Anfrage

auf
Anfrage

411,77 €

1.092,50 €
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HEN FUR DIE

HEUTE BUC!

-Krise ver
ve Titel-Anzeige

Nutzen Sie wurden

sttrakt

cine ¥ Seite als
ndierender Skyscr2P®

Korrespon¢

Flesible Schaltung! Hev “w
nser Core Nty
e Reich

e n wir Sie
4143 beraten

Unter 040 25 11 13 BEECL HHpuchbar

20 diesem spezielle

26,05 - 30,05 85,05-88,05
26553020 -
2775-3180 87,75-90,80
8265-8520
27853205 8260-85,15

- 83,10-85,65
28853285 81,10-83.25
8160-8375

2790-32,10

2935-3335

i o T b LogrRafinar it M
0 & O L

Byichen 070 uro n 0 v

TERMINE VO!

bis 2um 1.6
+ Abonnenten

ellon Online-Z

2 s zum 30.
15 76,55
73857725
7425-71,55
7220-75,70
72157565
74,15 76,65
74,65-77,15

N MORGEN!

Pow um 3 S/ und felen ge-
nerel fir Eurobob um & S/t Die ARA.
dieselnotierungen stiegen nach O.M.R-An

it ab Lager und Raffnerie
sind die Preise fir Super E5 generell geste
egen. Bei den Mitteidestllaten kam s Gber.
weigend 2u Preissenkungen.

Die Hezsinotierungen sind i Vergleich

che 24 Woche weiter gestiegen. Eine
3,000 |-Standardpartie der Premiumaualtit
verteuerte sich zum Stichtag Mittwoch im
Bundesdurchschnit um 0,30 Euro auf 44,90
Euro/100

foreise an den Tankstellen

e K
iteun €3 Ganzn  habon s m Vrgeich Feg o5 Freg
Januar 2014),jo by

enig verinden. Ledgich Dies
coff verteuerte sich um 2 Cent1. D
et Super £5 1 Boncesremenn
9 Centl und Diesel 1059 Cen. &

sctCoronsintarvew Drel Fragen | Nave Kunden i Prag Tadions. | VIK:Chision Seyfort wid naver G-
Raffin tankstel

Die Einschitaung der aktuellen Situation in
der

gesellschaften

orona Krse von Jirgen Wolschiager, | grundsatzich arauf, die Verw

rie Heide GrH,

in den Tankstellen zu vert

schaftsfihror

Oen Fokun dorivastionss gtche Tl | Cin et s e Go

fibver zum 1. Jui 2020 i die Geschi
des VK

TITELANZEIGE

eot-Corona-Interview: Drei Fragen
an Raffineriegesellschaften

Die Einschitzung der akiellen Siwation in
der Corona-Krise von Jirgen Wollschiager,
Raffinerie Heide GmbH. Seite 3

Neue Kunden fiir Prig-Traditions-
tankstelle

Den Fokus der Investitionen legt die Prig
, die Verweilqualitat
U verbessern.  SeiteS

VIK: Christian Seyfert wird neuer Ge-
schéftsfiihrer

Christian Seyfert (49) witt als neuer Geschiifts-

fiihrer zum 1. Juli 2020 in die Geschaftsfih-
fung des VIK ein Seite 19

TEASER




europe oil telegram

OPEC-KORBPREIS

PresinSioarl

BORSENNOTIERUNGEN FUR LEICHTES HEIZOL

" omm | omaisol | ndzoon o001 onazo01 EXPERTEN
Dortmund! 12 November  4988-5145  4628-5029 183475 43674429 ENTSCHEIDER

Mannhim? 10 November 52005590 47,59-4850 479 44242880
Karsruhe 10 November  4978.5127 44954745 a5 42571470 E-WORLD
Stuttgart 10.November  5104-5260  4636-47.21 .07 - 440844448
s ol ki o e EBY i O ts Uk

) Sararsaulir OIN 81605 ol ) ufchiag fr Promiumaualtsterhoben:
2 el rababocog i Sttt ONS1608 To

ADVERTORAL
TANQUID GMBH & CO. KG ERWIRBT TANKLAGER NURNBERG

Die TanQuid GmbH & Co. KG berimm.  diesem hochspezalsierten Segment. Die ~ Umschiag hochwertiger Mineraldlprodicte
2um 1. Januar 2021 das Tanklager von bp  nunmehr insgesam 16 Standorte iegen an  und chemischer Flissigkeiten. Der Enverb
inNamberg und enweitertsomitlr Porfo-  strtegisch wichtigen Umschiagsschwer.  des Tankagers Nomberg stelf fir TanQuid
T im siddeutschen Raum,. Das Tarklager  punkien in Deutschland und Polen. Mit ~einen weitaren Schrit 2u kontinuirlchem
Wagerkapazitit  Nimberg kommt fur TanQuid und ive Wachstum dar. In Kombination mit den FOR 20 YEARS THE TREFFPUNKT
machlagemaglich- ~ Pariner e weterer wichtiger Umschags-  akwellen _Kundenerweiterungsprojekien,
o Kt b plaz ir die TrebstoffVersorgung hirzy. .. in Polen, NRW und Niedersachsen, DER ENERGIEWIRTSCHAFT.
e Seit Uber 60 Jahren betrebt TanQuid g die akwelle Akquisiton 2ur weiteren 11
mit heute Gber 300 qualfizieren Mitar. Steigenung der Atvakinitat der Marke Tan- ehilron Gt 5.o. 15, Psthh 51
Tanklager ist TanQuid Markfihrer in beitern Tankiager zur Lagerung und zum  Quid bei :
E-WORLD ENERGY & WATER Shaamm—".

TANKSTELLENMARKT d 11.-13, FEBRUAR 2020 | ESSEN | GERMANY Max Mustermann

PROBEBETRIEB BEENDET: JETZT WASSERSTOFF TANKEN IN MEERANE E-world Musterstr. 33

eot. Fahrer von Brennstoffzellen-Fahr- Pullach, haben gemeinsam die erste Was-  wéchige Probebetrieb ist erfolgreich be- eray & water
zeugen kinnen an immer mehr Tankstel- _ sersoffStation in Merane erSfinet. Die _endet worden 20535 HAMBURG
len tanken: Die H2 MOBILITY Deutsch. FES GmbH Fahrzeug Entwickiung Sach.  Daz Netz von Wasserstoff Tanktallen
land G & Co. KG, Barlin, und i Zuciaw, it wesanlh dau bl widinmer i In Do g
Gozalichattr dia Shll Deutschland Oi  getragen, diese Anlage i sichsischen e bereit 86 . 34 davon an
G b an i Lnda G, Lonro vk hvr,Dor e Sl Sandoe Dor A wid e

#Eworld2020

ADVERTORIAL VERSANDTASCHE



A STATISTIK
e o oom  der deutschen Mineralolwirtschaft

Statistik der deutschen Mineralélwirtschaft

Auflage: 1.500 Exemplare

Leserkreis: Geschaftsleitung und Vertrieb der gesamten Mineraldlwirtschaft, Gas- und Chemiebranche sowie
Ministerien, Behdrden, Verbande, Wirtschafts- und Fachpresse

Verbreitung: 88 % Deutschland, 12% européisches Ausland, vorwiegend EU-Raum, davon der gréBte Teil in
den Niederlanden und der Schweiz.

Erscheinungsweise: Jahrlich, Mitte Oktober
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A PRINT-PRODUKTE
e ot eegam  FOormate und Preise

STANDARD-WERBEFORMEN Statistik der deutschen Mineraldlwirtschaft

Formate Grundpreis Grundpreis

Anzeigen Satzspiegel (Breite x Héhe) Direktkunde Agentur*

DIN A4

1/1-Seite innen, 4c 210 x 297 mm 2.200,00 € 2.588,24 €
o . DIN A4
1/1- Umschlagseite innen, 4c 210 x 297 mm 2.600,00 € 3.058,82 €

5 DIN A4
1/1- Umschlagseite auBBen, 4c 210 x 297 mm 2.900,00 € 3.411,77 €

Sonderfarbe: Direktkunde: 660,00 €/Agentur: 776,47 €
Preise: zuziiglich Mehrwertsteuer *(inkl. 15 % Agentur-Provision)
Riicktritt: 6 Wochen vor DU-Schluss



PRINT-PRODUKTE
e oiteonm  Formate und Preise

SONDER-WERBEFORMEN Statistik der deutschen Mineraldlwirtschaft

Formate Grundpreis Grundpreis
Satzspiegel (Breite x Hohe) Direktkunde Agentur*

max. DIN A4
210 x 297 mm 2.400,00 € 2.823,53 €

Sonderfarbe: Direktkunde: 660,00 €/Agentur: 776,47 €
Preise: zuziiglich Mehrwertsteuer *(inkl. 15 % Agentur-Provision)
Riicktritt: 6 Wochen vor DU-Schluss

Anzeigen

Beileger
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A TECHNISCHE DATEN
coopeotteteoem  TUr Printprodukte

europe oil telegram

Heftformat: 210 x 297 mm (Breite x Hohe) minus 4 mm Sicherheitsabstand an allen Seiten.

Druckverfahren: Digitaldruck inhouse

Verarbeitung: Heftung oben links

Bedruckstoff: 90 g/gm Plano Art, hochfein, hochweil3

Druckunterlagenschluss: 5 Tage vor Erscheinungstermin (Randlose Anzeigen: 2 Wochen vorab, da ein Beschnitt durch ext. Dienstleister

notwendig wird)

Statistik der deutschen Mineralélwirtschaft

Heftformat: 210 x 297 mm (Breite x Héhe) plus 3 mm Beschnitt an allen Seiten.
Druckverfahren: Offset, 4/4-farbig Euroskala
Verarbeitung: Heftung doppelt Riicken
Bedruckstoff: Umschlag: 250 g/gm Bilderdruck glénzend gestrichen
Innenteil: 135 g/qm Bilderdruck glénzend gestrichen
Druckunterlagenschluss: 6 Wochen vor Erscheinungstermin
Datenanlieferung: Druckunterlagen bitte per E-Mail mit farbverbindlichem Proof senden. E-Mail: verlag@oil-telegram.de

Datei: PDF (hochauflésend) mit eingebundenen Schriften. Keine offene Datei mitschicken. Bei digitalen Datenlbertragun-
gen tbernehmen wir keine Gewahr bezliglich Format, Text und Farbigkeit der Anzeige. Geringfligige Farbdifferenzen
sind systembedingt und kénnen nicht reklamiert werden.



8

europe oil telegram

STANDARD-WERBEFORMEN ONLINE

Skyscraper**

Fullsize Banner**

Mobile Banner

Skyscraper**

Fullsize Banner**

Mobile Banner

Preise: zuziiglich Mehrwertsteuer *(inkl. 15 % Agentur-Provision) **(nicht in mobiler Ansicht)

WEB-PRODUKTE
Formate und Preise

160 x 600 Px

960 x 120 Px

400 x 100 Px

160 x 600 Px

960 x 120 Px

400 x 100 Px

150

150

150

150

150

150

10

10

10

100,00 €/Woche

75,00 €/Woche

40,00 €/Woche

300,00 €/Monat

200,00 €/Monat

100,00 €/Monat

117,65 €/Woche

88,24 €/Woche

47,06 €/Woche

352,93 €/Monat

235,29 €/Monat

117,65 €/Monat

Die verfligbaren Platze je Werbeform geben an, wie viele Werbekunden dieses Format maximal buchen kénnen. Die gebuchten Anzeigen werden randomized
beim Besuch eines Nutzers angezeigt (gilt nicht fiir die App).



m EOT-APP

e otiegam  Formate und Preise

STANDARD-WERBEFORMEN APP

App-Paket: 200,00 €/Woche 235,29 €/Woche
App Banner Tablet (Portrait) 1.536 x 600 Px 150 1

App Banner Tablet (Landscape) 2.048 x 600 Px 150 1

App Banner Smartphone 1.242 x 900 Px 150 1

App Banner Tablet (Portrait) 1.536 x 600 Px 150 1 600,00 €/Monat 705,88 €/Monat
App Banner Tablet (Landscape) 2.048 x 600 Px 150 1

App Banner Smartphone 1.242 x 900 Px 150 1

Vignette Ausgabeniibersicht 2.480 x 3.508 Px 150 1 500,00 € 588,24 €

Rectangle Artikel 1.800 x 1.200 Px 150 1 350,00 € 411,77 €

Preise: zuzliglich Mehrwertsteuer *(inkl. 15 % Agentur-Provision) **(nicht in mobiler Ansicht)
Die verfligbaren Platze je Werbeform geben an, wie viele Werbekunden dieses Format maximal buchen kénnen. Die gebuchten Anzeigen werden randomized
beim Besuch eines Nutzers angezeigt (gilt nicht fir die App).
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b eor

NEWS  KENZHLEN N AED

europe ol telegram

6/ encseruens MEEADATEN

Skyscraper
160 x 600 Px

Wiardel veragt

Mratol nemenrmen, Poi

9 0 Tochnolagien

; wna i n "

m Banner Tablet Portrait Gitemsosiodi il W eversng

Uverzichthar sen.Giscrzeii befndet sichcie Branche
1536 x 600 Px

Alles, was Entscheider wissen

mitssen. Aus erster Hand.

aurope ot elogram (000 st dar finrende.

Sehnalinfsmaticnssians furca.
[ T e deutschsprachige Mineraloloranche, \oznentlch =
1242 x 900 Px - oo Cringen wie iy Urismehman mit usarer WS & Fary
e PrintaLsgabia ufelen naestan Sand, M2 Lrissrén AUS ERSTER sy,
Cnline. Laselizenzen gent es noch schnelier. =

Zuerlasy racherehiort und sennstiellos
formulertseit 1657
& Marktertwicklungen und -analysen
A skuslloPreisa : 3 o
 pointerte Unternehmersnachiichten 3 S

ALLE AUSGABEN

M Mv et bt Ky
Sehnkrbrm s amitian b

ancosmgunzizon N A relgvanta Branchertermi N
o ; & hnovatize Forschungsansétze u

& peue Plager am Mark! & Siartup-ideen
& Anregungen fir Kaoperationen und Business Cases.

ur

von moigen, Profiiersn S

Konzesrunabhangigen Informationen aus erster Hand!

> 2um Abonnarment




A TECHNISCHE DATEN
europe oil telegram fﬁr WebSite

Online-Performance

Seitenbesuche pro Monat: 1.500

Unique Users: 1.200

Neue Nutzer: 80 %

Wiederkehrende Nutzer: 20 %

Top-Seite: News

Seitenaufrufe insgesamt: 3.850

Durchschnittliche Verweildauer: 1:25 Min.

Geréatekategorie: 59 % Desktop; 48 % Mobile; 3 % Tablet

Stand: 11. August 2021



A CONTENT-HUB
europe oil telegram El‘l‘eiChen Sie mehl'

E-Mail-Shot

Adressieren Sie lhre Werbebotschaft an die gesamte Leserschaft des eot. Ihre Inhalte im eot-E-Mail-Shot kommen bei unseren Nutzern gut an und

werden mit hohen Offnungs- und Klickraten honoriert. Nutzen Sie diese attraktive Mdglichkeit der gezielten Zielgruppenansprache!

] 51 89% Qualitat Betreff
y s
y Offnungen Qualitat Inhalt
¢ y 54.55% ZugestellVEmpranger 106/ 109 @7.25%)
; ,99%
y Klicks Einzelne Offnungen 55/ 106 (51.59%)
y il Einzelne Kiicks 30155 (s4.55%)
et Bounces/Unzustelibar € 31109 @75%)
; Abmeldungen 2/106 (1.85%)
\ A 2,75%
\ Bounces @ Alle Ofinungen 662
h . Alle Kiicks 76
o 1,89%
Kiicks pro Empfanger 2,53

Abmeldungen

Social-Media

Nutzen Sie unsere Reichweite liber Social-Media, entweder ergdnzend zu einer bestehenden Kampagne oder mit Einzelbotschaften. Profitieren

Sie von der Flexibilitat dieses Mediums besonders auch dann, wenn Sie dringend etwas zu sagen haben.

Knapp
600 Follower

Gerne beraten wir Sie zu unseren neuen Formaten und stellen ein auf lhre aus der Branche
Werbebotschaft zugeschnittenes Content-Hub-Paket zusammen.

21



A CROSSMEDIA
europe oil telegram Pa kete

Print eot und Statistikbroschiire (ausgenommen Personal und Termine)

Rabatt: 5% bei Schaltung von Ubergreifend drei Anzeigen/Jahr
10% bei Schaltung von Ubergreifend flinf Anzeigen/Jahr
15% bei Schaltung von Ubergreifend zehn Anzeigen/Jahr

Print eot/Statistikbroschﬁre und online (ausgenommen Personal und Termine)

Rabatt: 15% zusatzlich auf den Online-Preis

Print eot und online Sonder-Werbeformate

Personalanzeige

Rabatt: 100% auf einen Monat online Premium
Termine
Rabatt: 50% auf einen Monat online

Rabatte werden nicht riickwirkend gewahrt.



A TECHNISCHE DATEN
e otetigem Tur Digitalprodukte

Datei Formate: GIF/JPG/HTML5

Datenanlieferung: Die Anlieferung der Werbemittel erfolgt ausschlieBlich tiber unsere E-Mail-Adresse: banner@oil-telegram.de
Bitte liefern Sie die Werbemittel als ZIP-Datei aus. Die Datenlieferung muss folgende Informationen beinhalten:

& Kundenname
& Gebuchtes Format
4 Buchungszeitraum

& Ziel-URL

Termin fiir die Datenlieferung: Spéatestens 3 Werktage vor Schaltung.

Bei Nichtbeachtung der technischen Spezifikationen und/oder der Anlieferungs-
bedingungen kdnnen wir die Werbemittel nicht online stellen.



A AGB

Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen, Digital- und Online-Werbemittel

europe oil telegram

§ 1 Geltung, AusschlieBlichkeit

1.

2.

Fur die Annahme und die Veroffentlichung aller Werbeauftrage sowie Folgeauftrage gelten ausschlieBlich die vorliegenden AGB sowie die zum
Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Giiltigkeit
etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht Ubereinstimmen, ausgeschlossen.

Diese AGB gelten sinngemaB fur Beilagenauftrége. Diese werden vom Verlag grundsétzlich erst nach Vorlage und Priifung eines Musters angenommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1.

Abschluss im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist ein Vertrag tber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen,
Fremdbeilagen oder sonstiger Werbemittel eines Werbungstreibenden oder sonstigen gewerblichen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

Auftrage fur Werbemittel kdnnen persénlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax oder per E-Mail aufgegeben werden. Der Verlag haftet nicht fur
Ubermittlungsfehler.

Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestatigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt der Auftragserteilung giiltige
Preisliste.

Der Verlag ist berechtigt, Auftrége, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtabschlusses, nach pflichtgemaBem Ermessen abzulehnen. Dies gilt
insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstéBt oder vom deutschen Presse- oder Werberat in einem Beschwerde-
verfahren beanstandet wurde, deren Veroffentlichung fur den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines redaktionellen Beitrags erwecken kann oder Fremdanzeigen enthalt. Der Verlag wird die
Ablehnung unverziiglich nach Kenntniserlangung der betreffenden Inhalte mitteilen.

§ 3 Vertragsabwicklung

1.
2.

Auftrage sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit der ersten Schaltung (Verdffentlichung) des Werbemittels.

Alle fir die Werbemittel erforderlichen Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien (,Vorlagen”) stellt der Auftraggeber dem Verlag
vollstandig, fehler- und virenfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend rechtzeitig zur Verfigung. Werden Vorlagen digital (z.B. per
CD-ROM oder E-Mail) an den Verlag tibermittelt, sind sie nur mit geschlossenen Dateien zu lbertragen, also mit solchen Dateien, die der Verlag inhaltlich
nicht andern kann. Der Verlag haftet nicht bei fehlerhafter Veroffentlichung von Werbemitteln, die mit offenen Dateien (z.B. unter Corel Draw,
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QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) tibermittelt werden. Zusammengehérende Dateien sind vom Auftraggeber in einem gemeinsamen Ver-
zeichnis (Ordner) zu senden bzw. zu speichern. Bei digital Gbermittelten Druckvorlagen fir Farbanzeigen hat der Auftraggeber gleichzeitig ein Farb-Pro-
of und ein Proof- bzw. Messprotokoll mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine Ersatzanspriiche des Auftraggebers wegen etwaiger Farbabweichungen.
Der Auftraggeber haftet dafiir, dass die tibermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag I6schen, ohne
dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche herleiten kénnte. Der Verlag behélt sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerviren beim Verlag
weiteren Schaden verursachen. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Vorlagen fordert der Verlag unverzlglich Ersatz an. Vorlagen werden nur
auf besondere Aufforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlages Uber. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung aller zugesandten Unterlagen endet drei Monate nach Veréffentlichung des jeweiligenAuftrags.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen tragt der Auftraggeber.

Probeabzige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit des zuriickgesandten
Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemaB an den Verlag zurlickgeschickt, so gilt die Genehmigung des Werbemittels als erteilt,

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbemittelbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine
Bescheinigung des Verlags tber die Verdffentlichung und Verbreitung des Werbemittels.

Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Werbemittel ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen. Textteilanzeigen
miussen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Werbemittel, die nicht als solche zu erken-
nen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Veréffentlichung der Anzeige aufbewahrt und dem Auftraggeber auf normalem Postwege
zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Offer-
ten Ubernimmt der Verlag nicht. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und
im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN C4 (Gewicht 12/9 250 g) tberschreiten, sowie Waren, Bucher-,
Katalogsendungen und P&ckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegen genommen. Eine Entgegennahme und Weiter-
leitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebihren/Kosten tibernimmt.

Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschlisse und Erscheinungstermine sind fir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, diese
kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend anzupassen.
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Auftrédge konnen nur rechtzeitig, spatestens zum Anzeigenschlusstermin, und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt werden. Ist die Anzeige bereits
in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung der bis zur Kindigung angefallenen Kosten
nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

. Der Auftraggeber ist fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit des Werbemittels verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter

wegen der Veréffentlichung des Werbemittels frei, einschlieBlich der angemessenen Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht zur Prifung
verpflichtet, ob ein Werbemittel die Rechte Dritter beeintrachtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Entscheidung z. B. zum Abdruck einer Gegen-
darstellung oder Berichtigung aufgrund des geschalteten Werbemittels verpflichtet, hat der Auftraggeber diese Veréffentlichung nach der giiltigen
Preisliste zu bezahlen.

. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an die Preisliste des

Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und Mangel-
nachlass. Die Vermittlungsprovision fallt nur bei Vermittlung von Auftragen Dritter an. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte Werbeagenturen vergutet
unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung derfertigen und druckreifen Druckunter-
lagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auftrédge von Werbeagenturen abzulehnen, wenn
Zweifel an der berufsmaBigen Auslibung der Agenturtatigkeit oder der Bonitat der Werbeagentur bestehen. Auftrage durch Werbeagenturen werden
in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur
zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart
werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 4 Preise, Zahlungsbedingungen, Preisminderung

1.

Der Preis fur die Veréffentlichung eines Werbemittels richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung giltigen Preisliste. Fiir redaktionell
gestaltete Werbemittel, Beilagen, Sonderveréffentlichungen und Kollektive, sowie Werbemittel, die nach Anzeigenschluss in Auftrag gegeben werden,
kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festlegen. Preisdnderungen fiir erteilte Auftrage sind gegeniiber Unternehmern wirksam, wenn sie
vom Verlag mindestens einen Monat vor Veréffentlichung des Werbemittels angekindigt werden. Im Falle einer Preiserhéhung steht dem Auftraggeber
ein Rucktrittsrecht zu. Das Rucktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tber die Preiserhdhung ausgeiibt werden.
Die in der Preisliste bezeichneten Nachlasse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres geschalteten Werbemittel gewahrt
(,Anzeigenjahr”). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit der Schaltung des ersten Werbemittels, wenn
nicht anders vereinbart.
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Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfahig war. Der Anspruch erlischt,

wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene Auftrags-
volumen, so wird der zu viel gewahrte Preisnachlass nachtréglich in Rechnung gestellt.

Auftragsrechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts anderes
vereinbart ist. Mahn- und Inkassokosten, die durch Zahlungsverzug entstehen, tréagt der Auftraggeber. Der Verlag kann bei Zahlungs-verzug die weitere
Ausfihrung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurtlickstellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer Werbemittel abwei-
chend von einem vereinbarten Zahlungsziel von einer Vorauszahlung und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhéngig zu machen. Fehlerhafte
Rechnungen kénnen vom Verlag innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.

Samtliche Preise verstehen sich zuzliglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.

Bei Auftrégen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung. Der Verlag

ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die Steuerpflicht des Anzeigenauftrags bejaht.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere Werbemittel ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Schaltung beginnenden Anzeigenjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder - falls eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittliche verkaufte (falls keine verkaufte vorhanden, die durchschnittlich tatsachlich
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter
Mangel, wenn eine Auflage um mindestens 20 v. H. unterschritten wird. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen des Werbemittels
vom Vertrag zuriicktreten konnte. Derartige Minderungsanspriiche von Kaufleuten als Auftraggeber verjahren 12 Monate nach Veréffentlichung des
Werbemittels.

Maéangelgewéhrleistung

Fir die Aufnahme von Werbemitteln in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine Gewéhr geleistet.

Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung von Vorlagen nicht, so stehen ihm keine Anspriiche wegen
fehlerhafter Veréffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste nicht beachtet.
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Reklamationen mussen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln spatestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung geltend
gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss der Auftraggeber spétestens sechs Monate nach Veréffentlichung der entsprechenden Druckschrift
reklamieren. Bei fehlerhafter Wiedergabe des Werbemittels — trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Vorlagen und rechtzeitiger Reklamation — kann
der Auftraggeber eine einwandfreie Ersatzschaltung (Nacherfillung) verlangen, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck des Werbemittels beein-
trachtigt wurde. Der Anspruch auf Nacherfillung ist ausgeschlossen, wenn dies fir den Verlag mit unverhéltnismaBigen Kosten verbunden ist. Lasst der
Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfillung, ist die Nacherfiillung dem Auftraggeber nicht zumutbar oder
schlagt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder Zahlungsminderung in dem Ausmal geltend zu machen, in dem
der Zweck des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Bei unwesentlichen Mangeln ist der Ricktritt ausgeschlossen. Gewéhrleistungsanspriiche von Kauf-
leuten verjéhren 12 Monate nach Veréffentlichung des Werbemittels.

Sind Méngel bei den Vorlagen nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Auftraggeber dadurch entstehende Mehrkosten
oder Verluste bei der Herstellung zu tragen. Sind Mangel bei den Vorlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungentigender Veréffentli-
chung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht rechtzeitig vor Verdffentlichung
der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

Fir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Beihefter, Beilagen etc.) Ubernimmt der Verlag keine Gewéhr fir die Richtigkeit der als geliefert
bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

§ 6 Haftung, héhere Gewalt

1.

Schadensersatzanspriiche des Auftraggebers gegen den Verlag, gleich aus welchem Rechtsgrund, sind ausgeschlossen, insbesondere Anspriiche wegen
Verzugs, der Verletzung vertraglicher Pflichten oder gewerblicher Schutzrechte Dritter sowie aus unerlaubter Handlung. Dies gilt nicht, wenn der Verlag,
seine Vertreter oder seine Erflllungsgehilfen vorsatzlich oder grob fahrlassig handeln oder leicht fahrlassig eine Vertragspflicht verletzen, die fur die
Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist, oder sich die Schadensersatzanspriiche aus einer Beschaffenheitsgarantie ergeben. Haftet der Verlag dem
Grunde nach, ist der Schadensersatzanspruch auf den vorhersehbaren Schaden begrenzt. Diese Haftungsbegrenzung gilt nicht, wenn der Schaden durch
vorséatzliches oder grob fahrlassiges Handeln des Verlags, seiner Vertreter oder Erfillungsgehilfen verursacht wurde oder nach dem Produkthaftungsgesetz
begriindet ist oder sich aus der Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit ergibt. Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies auch fur
die personliche Haftung seiner Mitarbeiter, Vertreter, Organe und Erflllungsgehilfen. Alle Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag verjahren in zwolf
Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hétte erlangen missen.

N
[o0]
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2. Der Verlag wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten ArbeitskampfmaBnahmen von der Verpflichtung zur Auftragserfillung frei;
Schadensersatzanspriiche bestehen deswegen nicht.

§ 7 Rechteeinrdumung
Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung, Veréffentlichung und Verbreitung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Er raumt dem
Verlag die fur die zweckgemaBe Nutzung des Werbemittels in den jeweiligen Werbetragern erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte ein, insbesondere die jeweils erforderlichen Rechte zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Bearbei-
tung, zu 6ffentlichem Zuganglichmachen, Einstellen in einer Datenbank, Entnahme aus einer Datenbank und Bereithalten zum Abruf, und zwar zeitlich,
rdumlich und inhaltlich in dem fir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen rtlich unbegrenzt
eingerdaumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie in allen bekannten Formen von Werbetragern.

§ 8 Speicherung von Auftraggeberdaten
Der Verlag speichert im Rahmen der Geschéftsbeziehungen die Auftraggeberdaten mithilfe der elektronischen Datenverarbeitung nach den gesetz-
lichen Bestimmungen des Bundesdatenschutzgesetzes. Der Verlag ist berechtigt, Bruttowerbeumsatze und vergleichbar relevante Daten des Auf-
traggebers auf Produktebene zur Veréffentlichung an Unternehmen weiterzuleiten, die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher Informationen
beschaftigen. Diese Daten werden dort aggregiert und in anonymisierter Form in den Markt kommuniziert.

§ 9 Erfiillungsort, Gerichtsstand
Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erflillungsort ist der Sitz
des Verlags. Gerichtsstand fur Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des &ffentlichen Rechts oder &ffentlich-rechtliche Sondervermégen ist der
Sitz des Verlags.

Stand: August 2021
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